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Innovative Datenbank setzt neue Maf3stabe in puncto Flexibilitat und Schnelligkeit

etracker startet mit Campaign Control die
Kampagnenanalyse der nachsten Generation

Hamburg, 12. Juli 2011 +++ Die etracker GmbH, ein in Europa fihrender
Anbieter von Produkten und Dienstleistungen zur Optimierung von Websites
und Online-MarketingmalRnahmen (www.etracker.com), stellt mit etracker
Campaign Control seine neue Losung zur effizienten Kontrolle und Steuerung
von Online-Marketing-Kampagnen vor. Fur Campaign Control setzt etracker
die innovative und hochskalierbare In-Memory Datenbank ParStream ein.
Diese Datenbank-Technologie erméglicht individuelle Auswertungen beliebig
grofRer Rohdaten-Mengen mit einer vollig neuen Flexibilitat und
Geschwindigkeit. Website-Betreiber kénnen mit Campaign Control ihre
Kampagnen nach individuellen Vorgaben beliebig granular analysieren. So
l&sst sich eine exakte und ganzheitliche Cross Media-Analyse fur den Erfolg
von Kampagnen samtlicher Werbepartner, Werbeformen und Werbemittel
durchfiihren: Campaign Control zeigt beispielsweise nicht nur, welches
Display-Werbemittel bei welchem Werbepartner auf welcher Position und
Seite am erfolgreichsten ist, sondern beispielsweise auch, welcher
Newsletter-Teaser in einer bestimmten Zielgruppe die beste Response erhalt.
Campaign Control ist ab sofort in den Versionen Lite (kostenfrei) und Basic
(49 Euro/Monat zzgl. MwSt.) erhaltlich.

In der Regel verwenden Marketer heute noch immer unterschiedliche Systeme zur
Analyse des Werbeerfolgs und haben daher keine ganzheitliche Sicht der
tatsachlichen Wirkungsweise von Kampagnen. So werden beispielsweise Affiliate
Systeme, Ad-Server und Suchmaschinen-Auswertungen fir die Analyse der
unterschiedlichen Werbemafl3nahmen jeweils separat gepruft. Erst eine Werbeform
und -mittel Ubergreifende Analyse offenbart dagegen echte Erkenntnisse und hilft
dabei, Fehlinterpretationen zu vermeiden: Schaut man zum Beispiel nur auf die
SEA-Auswertung, kann der Eindruck entstehen, dass ein bestimmtes Keyword den

Lead generiert hat, obwohl tatsachlich auch Newsletter und Display-Werbung am



Erfolg beteiligt waren. etracker Campaign Control bietet hier einen ganzheitlichen
und gleichzeitig detaillierten Blick auf den Kampagnen-Erfolg. Website-Betreiber
konnen mit wenigen Klicks innerhalb von Sekunden umfassende individuelle
Reports erstellen und weil die Verarbeitung auf Basis von Rohdaten erfolgt, kdnnen

Segmente und Korrelationen gebildet werden.

etracker Campaign Control parallel zu bestehenden Analysesystemen einsetzen
Bereits angelegte Kampagnenstrukturen kénnen in Campaign Control einfach
tbernommen werden. Website-Betreiber konnen daher die etracker Losung ohne
zusatzlichen Aufwand parallel zu ihren bestehenden Tracking-Tools einsetzen.
Anders als herkdmmliche Analysesysteme kénnen mit Campaign Control
bestehende Kampagnen-Links von Systemen wie z. B. Google Analytics, Webtrekk
und Econda automatisch erkannt und ibernommen werden. Ebenso erfasst
Campaign Control automatisch den gesamten Traffic, segmentiert diesen nach
Werbemafnahmen und macht damit eine Gegenuiberstellung der verschiedenen
MafRnahmen mdglich. Weil in Campaign Control dafiir keine manuellen
Konfigurationen notig sind, profitieren Anwender neben der umfassenden Sicht auf
ihre Kampagnen auch von der hohen Benutzerfreundlichkeit des sofort
einsatzbereiten Systems und erfassen samtliche Kontaktpunkte ihrer Online-
Marketing-Kampagnen. Per Drag-and-Drop lassen sich die gewlinschten
Parameter, nach denen analysiert werden soll, in den Vordergrund ziehen. So
konnen Online-Marketing-Kampagnen schnell und spielend leicht nicht mehr nur
Kampagnen-zentrisch, sondern beispielsweise auch mit Fokus auf verwendete
Keywords, Suchmaschinen oder Werbemittel ausgewertet werden. In der
Produktedition Basic von Campaign Control lasst sich die Standard-
Kampagnenvorlage zudem um weitere individuelle Parameter erganzen. Der
Anwender kann beliebige weitere Daten zur Analyse Gbergeben und diese zur
schnellen, granularen Ad-hoc-Analyse genauso heranziehen wie die bereits

vordefinierten Parameter.

Uber die etracker GmbH

Die etracker GmbH aus Hamburg ist mit mehr als 110.000 Kunden ein in Europa fiihrender
Anbieter von Produkten und Dienstleistungen zur Optimierung von Websites und Online-
Marketing-Kampagnen. etracker bietet finf hoch integrierte Produktlinien: Wahrend das
professionelle Web-Controlling System etracker Web Analytics eine quantitative Echtzeit-
Analyse des Besucherverhaltens erméglicht, ermittelt die Online-Marktforschungsldsung
etracker Visitor Voice durch standardisierte Befragungen die Zufriedenheit und die Wiinsche
der Besucher und liefert konkrete Handlungsempfehlungen zur nutzerzentrischen Website-
Verbesserung. Fur punktgenaue Optimierungen erhalten Website-Betreiber mit etracker
Page Feedback tber Buttons ein differenziertes Meinungsbild der Besucher zu jeder



einzelnen Seite ihrer Web-Préasenz. Die Mouse Tracking-Losung etracker Visitor Motion
erfasst alle Nutzerinteraktionen mit Webseiten, deckt Schwachen in Bedienbarkeit und
Nutzerfihrung mit filmischer Genauigkeit auf und ermdéglicht so eine zielgerichtete Usability-
Optimierung. Komplettiert wird das Portfolio durch etracker Campaign Control, das
tiefergehende Analysen von Online-Marketing-Kampagnen gestattet und dabei
Wechselwirkungen zwischen Werbemalinahmen untersucht. Die etracker Losungen wurden
nicht nur mehrfach mit Innovationspreisen sowie fur ihr herausragendes Preis-Leistungs-
Verhdltnis ausgezeichnet, sie sind auch zu 100 Prozent datenschutzkonform. Zu den
Referenzkunden von etracker zahlen unter anderen: Air Berlin, ARAG, B. Braun, Burger
King, Fielmann, Fraport, Galeria-Kaufhof, Henkel, HSBC Trinkaus & Burkhardt, Infraserv
Hochst, Sedo, SOS Kinderdorfer, Spiegel Verlag, T-Online, Tipp24, Travelchannel, TUV
Nord und United Domains.
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