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Erfolg macht Spaf!

er Diplom-Psychologe Rolf Schmiel

beweist mit seinen Vortragen, dass
Inhalte
auch unterhaltsam prasentiert werden konnen.

wissenschaftlich fundierte

Seit tiber 10 Jahren begeistert er als inspirie-
render Gastredner und Motivationstrainer. Ein
Blick auf die Dankschreiben seiner Auftrag-
geber belegt, dass er nicht zu viel verspricht,
wenn er sagt: ,Die einzigartige Mischung mei-
ner Erlebnisvortrage aus Spal3, Motivation und
Wirtschaftspsychologie garantiert selbst auf
den langweiligsten Tagungen fiir gut gelaunte
und motivierte Mitarbeiter!"

Nach dem Rolf Schmiel viele Jahre als Moti-
vationstrainer gearbeitet hat, konzentriert er
sich nun ausschlieBlich auf seine Tatigkeit als

Gastreferent und Coach fiir Fiihrungskrafte.
Die Themen seiner Vortrage sind Motivation,
Flihrung und Business-Rhetorik.

Der hohe Unterhaltungswert seiner gewinn-
bringenden und inhaltsreichen Vortrage und
Workshops wurde auch von der Fachpresse
der Veranstaltungsbranche anerkannt. Rolf
Schmiel war der erste Motivationstrainer, der
von ihr zum ,Kinstler des Jahres 2006 in der
Sparte Business Entertainment” ernannt wur-
de. Dass sich erstklassige Unterhaltung und
umsatzsteigernde Impulse nicht ausschlieBen,
hat er als Fachbuchautor mit seinem motivie-
renden Ratgeber ,Wichtig ist auf dem Platz!
FuBballweisheiten fiir Ihren Vertriebserfolg"
nochmals unterstrichen.
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VERTRIEBSMOTIVATION

Wichtig ist auf dem Platz!

FuBballweisheiten fiir Ihren Vertriebserfolg

Der Erlebnisvortrag Wichtig ist auf dem Platz!
FuBballweisheiten fiir Ihren Vertriebserfolg ist die
optimale Verbindung von Entertainment und mo-
tivierenden Impulsen fiir Vertriebsteams. Anhand
von Zitaten bekannter FuBballer und amiisanten
Sportanekdoten prasentiert der Diplom-Psycholo-
ge Rolf Schmiel inspirierende Parallelen zwischen
FuBball und Verkauf.

Inhaltsiibersicht (Dauer ca. 60 Minuten):

¢ Das Erfolgskonzept des Sir Alfred Ramsay
(englischer FuBballnationaltrainer des Weltmeis-
terteams von 1966): Let's be G-R-E-A-T! Hier
steht jeder Buchstabe von G-R-E-A-T fiir eine
erfolgbringende Einstellung, die im Weiteren
ausgefiihrt werden.

® Goals (Zielorientierung): Welchen Einfluss haben
Ziele auf das menschliche Verhalten? Dies wird
an Situationen aus der Welt des FuBballs erlau-
tert, wie z.B. Jiirgen Klinsmanns WM-2006-Visi-
on.

® Results (Ergebnisorientierung): Warum Schon-
spielen oder Alibi-FuBball nicht ausreichen, um
erfolgreich zu sein.

e Excellence (Spitzenleistungsorientierung): Das
Geheimnis der Extrameile! Wieso in 10% mehr

Anstrengung oft mehr als 100% Belohnung
stecken!

e Action (Handlungsorientierung): An der Ge-
schichte des Unternehmens Nike wird verdeut-
licht, wie wichtig es ist, Herausforderungen
anzunehmen und mit Tatkraft diese zu gestal-
ten, gemalB des Nike-Slogans Just do it!.

e Training (Optimierungsorientierung): Warum
die weltbesten Sportler immer noch téglich mit
einem Coach arbeiten und nur kontinuierli-
che Verbesserung einen Platz in der Weltspitze
sichert.

® Finale ,Wichtig ist auf dem Platz!": Zum Ab-
schluss des Vortrags erhalten die Teilnehmer
praxisorientierte Tipps, wie sie die Ideen des Vor-
trags in ihrem Berufsalltag nachhaltig umsetzen
konnen.

Der gesamte Vortrag wird durch eine PowerPoint-
Prasentation visualisiert, die dazu Motive und Zitate
aus dem FuBballsport aufgreift. Wenn Sie mehr {iber
die Inhalte des Vortrags erfahren mochten, bestel-
len Sie einfach kostenlos das 144seitige Buch zum
Vortrag. Stefan Reuter, der Manager des TSV 1860
Miinchen meint zu Rolf Schmiels Vertriebsratgeber:
.Wer FuBball liebt und im Vertrieb tétig ist, der wird
von diesem Buch begeistert sein.”
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MOTIVATION & FUHRUNG

Wichtig ist auf dem Platz!

Motivation und Fiihrung in herausfordernden Zeiten

Wie motiviere und fiihre ich meine Mitarbeiter in
Krisenzeiten? - Auf diese Frage gibt der Diplom-
Psychologe Rolf Schmiel inspirierende Antworten
in seinem neuesten Vortrag, den er speziell fiir die
Herausforderungen der Wirtschaftskrise konzi-
piert hat.

In dir muss brennen,
was du in anderen
entziinden willst!

Augustinus

Seit lber 10 Jahren analysiert der unabhangige
Wirtschaftspsychologe und Fachbuchautor die Prin-
zipien der Leistungspsychologie. Dabei interessiert es
ihn besonders, wie es Toptrainern gelingt, frustrierte
und desillusionierte Mannschaften in Erfolgsteams
zu verwandeln. Nicht nur die Erkenntnisse aus dem
Spitzensport sondern auch die Erfahrungen aner-
kannter Krisenexperten wie Rudolph Giuliani (der
als Buirgermeister der New Yorker Bevolkerung nach
dem 11. September 2001 Zuversicht und Hoffnung
gab) oder Jack Welch (der aus dem angeschlagenen

GroBkonzern General Electric ein amerikanisches
Vorzeigeunternehmen machte) bilden das Funda-
ment seines 7-Punkte-Programms ,Krisen souveran
meistern!”.

Denn weder mit panikartigen Reaktionen noch
durch hilflose Lethargie werden Flihrungskrafte die-
se anspruchsvolle Phase liberstehen. Doch mit dem
richtigen psychologischen Riistzeug ist es sogar
maoglich aus der Krise gestarkt und auf lange Sicht
erfolgreicher hervorzugehen. Rolf Schmiel verrat
anhand spannender Beispiele aus Sport, Wirtschaft
und Politik, welche Fahigkeiten und Einstellungen
souverdne Krisenmanager ausmachen und erldutert
dann, wie die Zuhorer diese Strategien fiir ihren Be-
ruf ebenfalls gewinnbringend nutzen konnen.

Rolf Schmiels einzigartig unterhaltsamer Prasen-
tationsstil garantiert dafir, dass dieses ernste The-
ma die Anwesenden nicht deprimiert, sondern im
Gegenteil sie aktiviert und in ihnen Kraft und Si-
cherheit fur ein engagiertes Handeln weckt. Durch
amusante Zitate und preisgekronte Entertainment-
Elemente werden die Inhalte begeisternd in den
Kopfen der Teilnehmer verankert. Denn gerade in
schweren Zeiten ist es liberaus wichtig, nicht den
Kopf hdngen zu lassen, sondern selbstbewusst und
zuversichtlich den Herausforderungen der Krise
entgegen zu treten.
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RHETORIK

Business Rhetorik

Besser reden fur Manager

Wie Sie mit lhren Vortragen und Prasentationen
jedes Tagungspublikum begeistern! Als moti-
vierender Experte ist Rolf Schmiel bei vielen Ta-
gungen und Kongressen zu Gast. Dabei muss er
haufig mit Erschrecken feststellen, dass es vielen
Fiihrungskriaften schwer fillt, die anwesenden
Kunden und Mitarbeiter als Redner zu fesseln. Zu
meist tritt sogar das Gegenteil ein, die Zuhdrer
werden gelangweilt, verwirrt und frustriert. Dies
ist sehr schade, denn eine Tagung ist eine groB3-
artige Maglichkeit, Menschen fiir die Ziele des je-
weiligen Unternehmens zu gewinnen. Doch diese
Chance wird oft kldglich vertan.

Dabei muss man kein groBer Rhetoriker sein, um ei-
nen positiven Eindruck beim Publikum zu hinterlassen.
Es ist auch nicht nétig, Schauspielunterricht zu neh-
men oder stundenlang an speziellen Formulierungen
zu feilen. Sie miissen auch nicht ein bestimmtes Re-
pertoire an Gesten beherrschen, um zu (iberzeugen.
Erfolgreiches Prasentieren ist einfacher, als man denkt!
- Wenn man weil3, worauf es wirklich ankommt.

.Business-Rhetorik"” vermittelt in nur 60 unter-
haltsamen Minuten, das Geheimnis begeisternder
Prasentationen. Rolf Schmiel verrdt Ihnen die Tricks
und Techniken der Vortragsprofis u.a.:

Lampenfieber: Wie Sie Ihre Nervositat in Souvera-
nitat verwandeln!

PowerPoint: Wieso die meisten Referenten es vollig
falsch einsetzen!

Personlichkeit: Warum Sie sich niemals verstellen
sollten!

Begeisterung: Wie Sie mit Leichtigkeit lhre Zuho-
rer fesseln!

Langeweile: Der groBte Aufmerksamkeitskiller und
wie Sie ihn vermeiden kdnnen.

Humor: Warum Sie unbedingt auf Witze verzich-
ten sollten!

Korpersprache: Der unsterbliche Mythos, der vol-
lig tiberschatzt wird! Zehn goldene Regeln, worauf
es wirklich ankommt!

Timing: Weshalb ein pinktliches Ende fiir lhren
Vortragserfolg so wichtig ist.

Interaktion: Wie Sie lhre Zuhorer mit einbinden,
ohne dass es peinlich wird.

Nachhaltigkeit: Damit Ihr Publikum Sie nie ver-
gisst!



